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CAPITULO 3

3.1 Introduccion y justificacion

En este capitulo se presenta un estudio
exploratorio de los medios de comunicacién
religiosos en Costa Rica. Especificamente, se
realiza una caracterizacién y cuantificacién de
las radioemisoras y televisoras que transmiten a
través del espectro radioeléctrico y que mantienen
algtin tipo de vinculo con organizaciones religiosas
o confesionales.

En términos de estructura, el capitulo se
divide en cinco secciones. Primero, se presenta
la introduccién y se justifica la relevancia de
la tematica. Segundo, se exponen una serie
de apuntes generales sobre la investigacion, la
explicacién del problema de investigacion, los
antecedentes y la metodologia utilizada para la
recopilacion y andlisis de la informacion.

Tercero, se brinda informacién de contexto
sobre la radiodifusion y las organizaciones
religiosas costarricenses. En esta parte, no solo
se hace referencia a la importancia de la religion
en la vida del costarricense, sino que también se
expone de manera general el pensamiento de las
religiones principales de Costa Rica en materia
de radiodifusion.

Cuarto, se desarrollan los principales
resultados de la investigacion. Y quinto, se
presenta una reflexién general sobre los hallazgos,
con el fin de senalar algunos aspectos que, desde

el punto de vista de la libertad de expresion y el
derecho a la informacién, son importantes para
efectos del andlisis.

En la relacion entre medios y religién es
importante profundizar debido a varias razones:
primero, este tema no ha sido lo suficientemente
estudiado en el ambito académico de Ila
comunicacion costarricense.

En los ultimos afos se ha asistido a una
renovada preocupacién por la propiedad,
la concentraciéon, las estructuras de poder
y las élites en los medios de comunicacion
costarricenses (Robles, 2014; Robles y Voorend,
2015; Jiménez, 2018; Fournier, Jiménez y Ochoa,
2019), sin embargo, la revisiéon de la literatura
permite concluir que el estudio de los medios
religiosos ha ocurrido mas desde el analisis de los
contenidos o el estudio de los mensajes, que del
relacionamiento de entidades confesionales con
estructuras medidticas determinadas (Jiménez,
2018; Fournier, Jiménez y Ochoa, 2019). También,
permite observar que existen relaciones histéricas
entre medios y religiones que datan de mediados
del siglo XX (Jiménez, 2018).

Segundo, la tematica es relevante porque la
radio y la televisién contindan teniendo una alta
incidencia en Costa Rica. A pesar del aumento del
consumo de contenidos en plataformas digitales,

* Politélogo y comunicador. Bachiller en Ciencias Politicas y Comunicacién Politica y Master en Comunicacién
y Desarrollo por la Universidad de Costa Rica (UCR). Es autor de diversos articulos sobre concentracion de la propiedad
en medios de comunicacién. Ha trabajado como investigador en el PROLEDI y como asesor politico y asesor en
comunicacion estratégica en la Asamblea Legislativa y el Ministerio de Comunicacion.

CAPITULO 3 - ASi EN LA TIERRA COMO EN LOS MEDIOS

87



la crisis internacional del modelo comercial
de medios y la disminucién de audiencias en
plataformas que transmiten por el espectro
radioeléctrico, la television continta siendo el
medio de referencia en la poblacién costarricense,
tanto a nivel general como en el &mbito especifico
del consumo de noticias politicas (CIEP, 2018a;
2018b; 2018c).

Adicionalmente, se trata de un negocio
multimillonario donde se movilizan diariamente
importantes sumas de capital por la venta de
publicidad y la colocaciéon de pauta estatal
(Rodriguez, 2018). A este vaivén de recursos se le
suman los flujos relacionados con las fusiones, la
compra o la venta de empresas y frecuencias, las
cuales también son de grandes proporciones de
dinero (Becerra y Mastrini, 2006; 2009; Jiménez,
2018; Rodriguez, 2018; Cordero, 2018).

La radio también es importante, aunque
con un nivel de incidencia mucho menor. La
disminucién en el consumo de la radiodifusion
sonora abierta, tanto en AM como en FM, es
un hecho (Jiménez, 2018). No obstante, la
poblaciéon contintia escuchando radioemisoras
para informarse, tanto de manera general como
en el Ambito de las noticias politicas (CIEP, 2018a;
2018b;2018c). Ademas, es un medio que consigue
obtener pauta oficial y publicidad en época
electoral (Cambronero, 2016; 2017; Madrigal,
2015; Rodriguez, 2018).

Tercero, la discusion sobre practicas
religiosas ha estado presente en debates recientes
relacionados con los medios de comunicacion.
De estos, el relacionado con la decision de
suspender las misas catdlicas y el rosario de la
parrilla televisiva del estatal Sistema Nacional de
Radio y Television (SINART) fue el que tuvo el
perfil més alto.

Enestecaso,elConsejoEjecutivode SINART
en su calidad de érgano de gobierno institucional,
decidi6 suspender la transmisién de estos
programas por razones de neutralidad religiosa
y respeto a la pluralidad de creencias (Matarrita,
2017; Ramirez, 2017a). Dicha determinacién
provocé la molestia de la comunidad catélica del
pais, asi como una solicitud de los obispos de la
Conferencia Episcopal al entonces Presidente Luis

Guillermo Solis para que interviniera (Cerdas,
2017a; Ramirez, 2017b).

La polémica se resolvié al suspenderse
la decision, tras dias de presiéon en medios de
sectores conservadores; incluso se realizd una
indagacion mediatica de las posiciones personales
de quien redacté el informe técnico utilizado
por el SINART para tomar la decisién (Cerdas,
2017b, 2017c¢). Si bien es cierto, la decisién fue
revocada, el asunto sirve para ejemplificar cémo
en los debates sobre los medios ha estado presente
la tematica religiosa.

Cuarto, las organizaciones religiosas
tienen un peso sociopolitico, cultural e
histérico incuestionable en Costa Rica. De las
denominaciones presentes en Costa Rica, la
religion catoélica ha sido particularmente relevante
en la historia nacional. No solo se ha mantenido
vigente desde la fundacién de la Republica, sino
que también ha tenido gran incidencia politico-
social en la colonia, en la época liberal de
principios del siglo XX, en la década de los 40y en
el contexto de reformismo neoliberal de finales del
siglo XX y principios del XXI (Avendano, 2018;
Baker, 1975; Barahona, 2016; Valverde y Walker,
2005; Molina, 2005).

El peso de lo que popularmente se conoce
como religion evangélica es méas reciente, pero
igualmente relevante. A partir de 1980 inici6 un
aumento de su feligresia, impulsado por la crisis
de dicha década y por la migraciéon de misioneros
norteamericanos (Avendano, 2018; Araya, 2018).
A finales de esos afos, decidieron ingresar a la
politica electoral con una propuesta conservadora
que, al igual que sus adherentes, fue creciendo en
simpatia de manera sostenida hasta las pasadas
elecciones de 2018, donde la candidatura de
Fabricio Alvarado logré ocupar el primer lugar
en las presidenciales, aunque fuera derrotado
posteriormente en el balotaje (Ventas, 2018;
Zuniga, 2018).

Este éxito llamé la atencidn a nivel nacional,
y se ha convertido en un caso paradigmatico de
estudio a nivel continental sobre el crecimiento
electoral de las opciones politicas de base
neopentecostal (Kourliandsky, 2019). También
es uno de los hechos que revela la importancia
de discutir sobre los medios de comunicacién
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religiosos, una de las principales herramientas del
pentecostalismo para difundir su mensaje en el
territorio nacional.

3.2 Apuntes generales de la investigacion

3.2.1 Problema de investigacion

La investigacion sobre medios de
comunicacion en Costa Rica asiste a una época de
revitalizacién. Luego de varios afios de silencio
académico, diversos estudios comenzaron a
profundizar en las estructuras de poder de los
medios (Robles y Voorend, 2015), la relacién entre
élites y medios (Robles, 2019), la concentraciéon
del espectro radioeléctrico (Jiménez, 2018;
Fournier, Ochoa y Jiménez, 2019), el derecho a la
comunicacion en el sistema de medios (Alvarado,
2019; Coérdoba, 2019) y la concentracién de la
pauta estatal (Rodriguez, 2018).

El problema de investigacidn es que, a pesar
de esta cantidad y variedad renovada de estudios,
no existen investigaciones que profundicen en
los medios de comunicacién religiosos. Estas
propuestas medidticas radiofénicas, televisivas,
digitales e impresas contindan publicindose
y difundiendo una visién determinada de la
sociedad, la politica, la economia o las iniciativas
ciudadanas costarricenses sin que se hayan
estudiado desde una perspectiva critica.

Por esta razdn, es que el presente capitulo
estudia a los medios de comunicacién religiosos.
Especificamente se analizan los medios de
comunicacién radiofénicos y televisivos que
utilizan las frecuencias del espectro radioeléctrico
para emitir su sefial a todo el territorio nacional.
Este analisis busca cuantificar y caracterizar este
tipo de medios, asi como analizar su existencia
desde una perspectiva historica.

Elinforme se concentra en estudiar solo una
parte dela totalidad de medios religiosos existentes
en el pais, como lo son la radio y la televisién. No
se indagan las publicaciones escritas o digitales.
A pesar de lo limitado, es una primera radiografia
o acercamiento que busca ampliar el panorama
y la informacién de una parte fundamental del
sistema de medios costarricenses.

3.2.2 Marco teorico-conceptual

En términos generales, es posible afirmar
que la religion es, siguiendo a Berger y Luckmann
(2001), una esfera de sentido que permite
construir socialmente la realidad y una identidad
colectiva en un mundo altamente complejo, lleno
de contradicciones y problemas. En el caso de
Costa Rica, dicha esfera de sentido es de primera
importancia, como lo revelan los niveles de
adhesion a las religiones o la importancia que las
personas le brindan a éstas, incluso por encima de
la ciencia cuando ésta no empata con sus creencias
religiosas (CIEP, 2018d; Gallup, 2019).

Segin revelan distintas encuestas de
opinion publica, la religién catélica y evangélica
son las que tienen la mayoria de las adhesiones
entre las personas creyentes de este pais (CIEP,
2018d; PROLADES, 2017). Por eso, esta seccién
se concentra en dichas denominaciones. De igual
forma, el acdpite también define qué se entendera
por “medios de comunicacién religiosos”.

Como ya se menciond, el catolicismo es la
religién con mas personas adeptas en Costa Rica.
Si bien es cierto, la cifra de personas catélicas
practicantes ha ido disminuyendo, la Iglesia
Catdlica, Apostolica y Romana contintia siendo
un actor fundamental en la vida politica, social y
espiritual de este pais (CIEP, 2018d).

El catolicismo se adhiere a la tesis de la
infalibilidad papal. Ademads, posee una estructura
vertical en lo administrativo y filoséfico en
distintas materias. Por esto, es posible analizar
su acercamiento a los medios y su uso a partir
de la documentacién oficial y las reflexiones de
sus autoridades, pues estas son de aplicacion
general para todas sus estructuras y divisiones,
indistintamente del pais.

Desde un punto de vista administrativo,
esta religion se divide en siete jurisdicciones
eclesiasticas: una arquididcesis y seis didcesis
(CECOR, 2019). Como se indica més adelante,
estas didcesis, asi como varias de sus parroquias,
administran radioemisoras y televisoras de
distinto alcance y en distintas frecuencias.

Por otro lado, también es importante
precisar los conceptos relacionados con
las llamadas iglesias evangélicas. ~En Costa
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Rica, se utiliza la etiqueta de “evangélicos” o
“protestantes” de manera genérica para hacer
referencia a un diverso grupo de denominaciones
surgidas a partir del cisma protestante del siglo
XVI, entre las que se encuentran los luteranos,
metodistas, calvinistas, bautistas, pentecostales y
neopentecostales (Semdn, 2019).

En este capitulo se utilizan ambos
conceptos. Se hace uso de la denominacién
“evangélicos” para hacer referencia general a
las distintas iglesias evangélicas y sus medios
de comunicacién, pero también se utilizan las
denominaciones especificas de las diferentes
manifestaciones para caracterizar de manera
precisa su participacion en la administracion del
espectro radioeléctrico costarricense.

Es importante sefialar que el término
“evangélico” responde a la propia identificacion de
sus adherentes. Pérez Guadalupe (2019) resefia
cdmo en la Primera Conferencia Evangélica
Latinoamericana de 1949 en Buenos Aires, estas
iglesias acordaron recomendar el uso de este
concepto. Adicionalmente, sugirieron que se
utilizaran los términos “iglesia evangélica” antes
del nombre de cada templo para poder crear una
identidad comun (Pérez Guadalupe, 2019).

De igual forma, es relevante mencionar
que las iglesias evangélicas, a diferencia de
la iglesia catdlica, consideran la Biblia como
autoridad religiosa maxima. De hecho, en algunas
manifestaciones especificas se hace una lectura
literal de la misma como guia social y cultural
(Pérez Guadalupe, 2019; Zuaniga, 2019; Semadn,
2019). Por esta razoén, los evangélicos no creen
en una autoridad o institucién humana maxima
como lo puede ser el papado, ni practican el culto
a los santos o a la Virgen. Tampoco participan
en instancias centralizadas de direccién, como
lo pueden ser las didcesis catélicas, sino que
se articulan en torno a liderazgos individuales
que son transversales a las distintas ramas
(Semadn, 2019).

Estas caracteristicas no son menores,
pues provocan que el evangelismo presente
altos niveles de adaptabilidad al contexto vy
a coyunturas politico-sociales particulares.
También promueven la creacién de distintas
organizaciones de dmbito nacional o regional

que, si bien no controlan de manera férrea a las
distintas iglesias, permiten diversos grados de
coordinacion politica y religiosa (Seman, 2019).
Evidentemente esto impacta en la administracion
de los medios evangélicos, pues provoca cierto
grado de coordinacién con independencia
entre las distintas iniciativas medidticas de
esta denominacidn.

A nivel conceptual se debe tener claridad
sobre la diversidad de denominaciones dentro
de esta religion. No existe una iglesia evangélica
como puede existir una iglesia catdlica. Lo que
existen son iglesias evangélicas, con similitudes,
pero con sus particularidades en la manera en
que viven la religién y practican su fé (Pérez
Guadalupe, 2019; Fuentes Belgrave, 2019).

De forma generalisima y haciendo un
ejercicio de sintesis, es posible afirmar que
existen tres corrientes evangélicas en la region:
los protestantismos histéricos, las tendencias
evangelicales y el pentecostalismo (Seman, 2019).
La primera incluye sobretodo a los luteranos,
metodistas y calvinistas. La segunda incluye a los
misioneros norteamericanos que se asentaron en
la region a partir del siglo XX, y que impulsaron
las tradiciones bautistas, presbiterianas y las
iglesias libres.

La tercera, en la que nos concentramos por
ser la mas relevante en Costa Rica (Zuaiiga, 2019),
es la tendencia pentecostal. Este movimiento,
que se consolid6 en la regién latinoamericana a
mediados del siglo XX, se caracteriza por creer
que la fe cristiana se alcanza a través del “bautismo
en el Espiritu Santo’, la santificacion y el repudio
al pecado (Zuiiga, 2019; Semén, 2019). Ademads,
tiene un fuerte sentido de la labor misionera y de
la caridad individual.

En el pentecostalismo tradicional se hace
énfasis en la segunda venida de Cristo, la cual
consideran estd pronto a ocurrir (Seméan, 2019).
Precisamente, esa inminencia de una segunda
venida provocé en algiin momento un alejamiento
de las cuestiones “mundanas’, asi como del
compromiso social o la participaciéon politica en
sus distintas esferas. Para esta expresion, no tenia
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sentido tratar de cambiar el mundo si el inicio del
juicio final estaba pronto a ocurrir.

Esta visién fue cambiando en la década de
los ochenta, cuando la perspectiva neopentecostal
tomo fuerza. En esta expresidn, la conversion y
evangelizacién de las personas ocupa un lugar
fundamental. A diferencia del pentecostalismo
clasico, el neopentecostalismo aposté por los
milagros, por la mejora del mundo presente y
por una escatologia de la victoria que hace de
los adherentes neopentecostales “herederos
del poder, de la autoridad y el derecho divino a
conquistar las naciones en el nombre de Dios”
(Pérez Guadalupe, 2019: 38-39).

El neopentecostalismo sustenté la fuerza de
su mensaje en la teologia de la prosperidad y se
vincul6 directamente con grupos conservadores
de Estados Unidos ligados al Partido Republicano
y a la llamada “derecha alternativa™ (Calderén
y Zuniga, 2018; Frigeiro, 2010; Semadn,
2019). Ademds, aposté por las innovaciones
comunicacionalesylas técnicas del show televisivo
como parte de un engranaje evangelizador
(Calderén y Zuiiga, 2018; Maclean, 2019). En
todo ese engranaje, los medios jugaron un papel
fundamental, como se desarrollard mas adelante.

En palabras de Pérez Guadalupe (2018):
. estas iglesias no hacen énfasis en la palabra,
sino en quién da la palabra; no hacen énfasis en
el milagro, sino en quién hace el milagro; estas
iglesias no tienen bancas, sino butacas; no tienen
altares, sino escenarios”

«

Esto es util para establecer que, en este
trabajo, se entiende por medios de comunicacion
religiosos aquellos que cumplen con tres
caracteristicas de manera simultdnea. Primero,
son medios que transmiten por el espectro

1 Se entiende por “derecha alternativa” al
cumulo de ideologias ultraconservadoras que rechazan
el multiculturalismo, la inmigracién, la globalizacion,
el feminismo, la diversidad sexual y los derechos
ambientales. Apuestan, escenifican y fomentan discursos
sobre clases medias empobrecidas enfrentadas a las élites
mundiales, el control de las fronteras y el nacionalismo
econdémico. Estre sus caracteristicas se encuentran el
racismo, sexismo y desdén por la democracia con el fin de
movilizar a sus adherentes (Raim, 2017; Reguera, 2017).

radioeléctrico, ya sea seiales televisivas o
radiofénicas. Segundo, son medios administrados
de manera directa o indirecta por una organizacién
religiosa. Y tercero, buscan evangelizar con su
programacion y por eso su parrilla se compone,
mayoritariamente, de programas religiosos o
de espacios con vocaciéon evangelizadora cuyo
fin es aumentar el nimero de adherentes a su
expresion religiosa.

Sobre la administracién directa o indirecta,
se debe aclarar que la primera ocurre cuando
existe una concesién para explotar una frecuencia
del espectro radioeléctrico debidamente firmada
entre el Estado y una organizacién religiosa o
un representante de una religién. Por ejemplo,
los contratos de concesiéon firmados entre el
Estado y las temporalidades de las didcesis de la
Iglesia Catdlica, o el contrato firmado entre el
Estado y distintas personas que, en las calidades
de los documentos, se presentan como pastores
o sacerdotes.

La administracién indirecta, por su parte,
ocurre cuando existe un contrato de concesién
firmado entre el Estado y una organizacién laica o
una persona fisica, pero quien explota realmente
la frecuencia es una organizacion religiosa. Este
tipo de administraciéon indirecta es posible
debido a los multiples vacios legales y omisiones
normativas que existen en Costa Rica y que
facilitan el alquiler de una frecuencia radiofénica o
televisiva a un tercero sin mayores consecuencias
legales (Chinchilla, 2013; Jiménez, 2018).

3.2.3 Metodologia

Para construir una primera radiografia
de los medios de comunicacién religiosos se
siguieron varios pasos. Primero se hizo una
revisién de los trabajos previos que, de manera
exploratoria, buscaron identificar los distintos
tipos de medios de comunicacion (Jiménez, 2018;
Fournier, Jiménez y Ochoa, 2018; Prosic, 2009).
Aunque la clasificacion y metodologia de los
mismos variaba, fueron de utilidad para construir
un listado inicial de radioemisoras y televisoras
que estuvieran ligadas a una religion.

Segundo, este listado se contrasté con
los expedientes de frecuencias del espectro
radioeléctrico facilitados por la Superintendencia
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de Telecomunicaciones (SUTEL) con el fin de
identificar posibles sefales religiosas adicionales.
Adicionalmente, también se realizd una revision
de pdaginas web, asi como un proceso de
observacién de canales de televisiéon y escucha
de radioemisoras para identificar si era necesario
agregar o eliminar alguna del listado.

Tercero, se construyé una base de datos en
la que se incorpor¢ informacion para cada una de
las emisoras o televisoras. Por ejemplo, a partir de
los expedientes se agregé el ano de concesion y el
ano de inicio de transmisiones religiosas, asi como
la cobertura o grupo econémico al que pertenecen.
Adicionalmente, se realizaron llamadas telefonicas
a los canales y radioemisoras para corroborar
informaciéon como: su denominacién religiosa
general, su denominacién especifica y su forma
de financiamiento.

3.3 Religion y radiodifusion en Costa
Rica: contexto

Como se menciond, las religiones catélica
y evangélica son las dos denominaciones con
mas adherentes en Costa Rica (CIEP, 2018d;
PROLADES, 2017). Por esa razdn, este
subcapitulo y el siguiente, se concentran en
contextualizar estas dos religiones en cuanto a su
peso dentro de la sociedad costarricense, asi como
sus posicionamientos generales con respecto
a los medios de comunicacién en general y la
radiodifusién en particular.

3.3.1. Organizaciones religiosas en Costa Rica

La religion catélica ha jugado un papel
relevante en el ambito politico, econémico y
social costarricense. Esto se visualiza en procesos
historicos como la colonia, el asentamiento del
Estado-Nacidn, la consolidacién de la identidad
nacional, la crisis de los cuarenta, la promulgacién
de las garantias sociales o el proceso constituyente
de 1949 donde sus autoridades eclesidsticas
jugaron un rol determinante (Campos Salas, 2000;
Avendano, 2018; Baker, 1975; Barahona, 2016;
Valverde y Walker, 2005; Molina, 2005).

Ma34s recientemente, esta relevancia se
visualizd en coyunturas sociales como la huelga
contra el proyecto de Ley de Fortalecimiento de

las Finanzas Publicas o Plan Fiscal, que paralizé
un sector de los servicios publicos, asi como
la educacién en primaria y secundaria. En este
proceso, la Iglesia participé como intermediaria
de las negociaciones entre sindicatos y Gobierno
(Ramirez y Vargas, 2018).

De igual forma, la Iglesia Catoélica continta
teniendo un alto perfil en discusiones polémicas
sobre derechos individuales de las personas
LGTBIQ, asi como en el debate de los derechos
sexuales y reproductivos de las mujeres. En este
aspecto, ha sido uno de los actores con mayor
oposicién a la implementacién de una norma
técnica sobre aborto impune, sosteniendo tesis
conservadoras ancladas en la moral catélica (EFE,
2019; Cérdoba, 2019; Cordero, 2019).

En términos de adhesion, el catolicismo
continda siendo la religién predominante en Costa
Rica a pesar de su disminucién en las dhesiones.
Segtin una encuesta de opinién publica del Centro
de Estudios e Investigaciones Politicas (CIEP) de
la Universidad de Costa Rica (UCR) en febrero de
2018, el 52% de los costarricenses se consideraba
catdlico. Esto representa un 20% menos con
respecto a la medicion hecha en noviembre de
2016, donde un 72% de las personas consultadas
referian a esta religién (CIEP, 2018d).

Este mismo estudio revel6 que la Iglesia
Catdlica, como institucién, llegé a su punto
mads bajo de desconfianza desde que este centro
realiza este tipo de estudios. De un promedio
de 7,3 se pasé a una cifra de 7,2 (CIEP, 2018d).
Esta disminucién ocurre en un contexto de
desafeccion generalizada hacia el catolicismo a
nivel latinoamericano, el crecimiento acelerado
de iglesias de otras denominaciones y los recientes
escandalos de presunto encubrimiento de abuso
sexual a personas menores de edad por parte de la
jerarquia catdlica.

Por otro lado, el peso de las iglesias
evangélicas es mas reciente pero igualmente
relevante. En el caso de Costa Rica, el aumento de
su feligresia comenz¢ a partir de 1980, debido a la
crisis de dichos afos y ala migracién de misioneros
norteamericanos (Avendafio, 2018; Araya, 2018).
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A partir de ese momento, el crecimiento de
adherentes e iglesias ha sido sostenido.

Segtin el estudio del CIEP de 2018, el
porcentaje de costarricenses evangélicos es de
22%, una cifra que representa a 730 mil personas
aproximadamente (Murillo, 2019; CIEP, 2018d).
Unestudio previode PROLADES de 2014, también
sefnald un porcentaje similar y, ademds, determiné
la adhesién por denominacién (Holland, 2014).
En el informe se senalé que la denominacion
pentecostal es la que mds adherentes tiene con
un 62%, seguida de la adventista con un 16%, los
separatistas con un 12%, los litdrgicos con un 1%y
otros grupos con un 8% (Zuniga, 2019).

Este documento también evidencid
un crecimiento sostenido en la cantidad de
congregaciones evangélicas. En 1982 existian
1367 iglesias de este tipo, mientras que en 2013
se contabilizaron 3645, siendo San José y Limén
las provincias con mas centros de culto, con 892y
678 respectivamente (Holland, 2014). Lo anterior
demuestra cuantitativamente un aumento de la
cantidad de adherentes a la religién evanggélica,
asi como un crecimiento sostenido de sus iglesias.

Asimismo, también visibiliza el
“masculo territorial” que utiliza un grupo
social heterogéneo en busca de mads incidencia
politica, social y electoral en Costa Rica, a través
de distintos espacios y técnicas. Por ejemplo,
actualmente, las iglesias evangélicas cuentan con
universidades como la Universidad Adventista
de Centroamérica, la Universidad Biblica
Latinoamericana, la Universidad Evangélica
de las Américas (UNELA), la Universidad
Nazarena de las Américas y la Universidad
Metodista (Zuiiga, 2018). Ademads, administran
medios de comunicacién, organizaciones no
gubernamentales y partidos politicos.

A las fuerzas partidarias que tienen como
base el pentecostalismo se les debe prestar
particular atencién, debido a que es una de las
organizaciones que con mds fuerza han incidido
en Costa Rica. Su participacion en este tipo de
espacios comenzd en la década de los ochenta,
con una reconfiguracion de las identidades
politico-partidarias de base religiosa que culminé

con la participacion del primer partido evangélico
en 1986 (Fuentes Belgrave, 2014; 2019).

Luego del ingreso a la politica electoral con
una propuesta conservadora, fueron creciendo
de manera sostenida en las posteriores citas
electorales de cardcter nacional o municipal
(Salazar, 2017). Su éxito llegd a tal punto que,
en las pasadas elecciones presidenciales de 2018,
Fabricio Alvarado ocup6 el primer lugar en la
primera ronda, convirtiéndose en el primer
candidato de un partido ajeno al clivaje de la guerra
civil de 1948 en ocupar dicho puesto. Luego seria
derrotado en el balotaje frente al oficialista Partido
Accién Ciudadana (Ventas, 2018; Zuiiiga, 2018).

Este éxito llam6 la atenciéon a nivel
internacional y se ha convertido en un caso
paradigmatico en la regién para estudiar el
crecimiento electoral de las opciones politicas
de base neopentecostal (Kourliandsky, 2019).
También revela la importancia de discutir sobre
los medios de comunicacién religiosos, una de
las principales herramientas y cantera de cuadros
politicos de los evangélicos para difundir su
mensaje en territorio nacional.

Los evangélicos, sus medios de
comunicacién, sus partidos politicos y sus
organizaciones tienen una alta incidencia en
la sociedad costarricense. Han jugado un rol
protagénico en protestas sociales de padres y
madres de familia contra los planes de educacion
sexual y afectiva que ha buscado implementar el
Ministerio de Educacién Publica y encabezan una
férrea oposicion parlamentaria a proyectos de
ley que buscan ampliar derechos humanos a las
mujeres o a las minorias sexuales (Barquero, 2018;
Cerdas, 2018; Cordero, 2018).

Posteriormente, en 2019 se involucraron en
la organizacion de las protestas que desembocaron
en la renuncia del Ministro de Educacién Publica.
Dichos movimientos surgieron con el fin de
oponerse a los protocolos contra el acoso en
personas LGTBIQ y a las politicas especificas para
evitar el acoso contra estudiantes trans (Madrigal,
2019). También se han visto envueltos en polémica
debido a la creacién de estructuras paralelas de
financiamiento electoral, la construccién de una
enorme infraestructura de cardcter religioso
en una zona rural y por los constantes ataques
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contra la comunidad LGTBIQ de Costa Rica
(Cambronero, 2018; Salas, 2019).

3.3.2 Medios y organizaciones religiosas

Luego de contextualizar en cantidad e
incidencia a las dos principales religiones del
pais, es pertinente hacer referencia a cudl es el
acercamiento de estas dos denominaciones a los
medios de comunicacién. El enfoque de estas
dos organizaciones varia en profundidad tedrica
y filosoéfica.

En el caso del catolicismo, se trata de
una institucion milenaria que ha desarrollado
un amplio cuerpo de pensamiento, teoria y
documentacion con respecto a los medios de
comunicaciéon. En general, esta organizaciéon
seniala que los medios son mecanismos que
naturalmente forman parte de la Iglesia Catdlica,
al tiempo que constituyen una herramienta para
la evangelizacion de los pueblos, lo que implica
producir contenidos acorde con el pensamiento
religioso cristiano.

A partir del siglo XX, fundamentalmente
tras la celebracion del Concilio Vaticano II, esta
organizacién emiti6é una serie de documentaciéon
relacionada con los medios. En 1963, se divulgd
el decreto Inter Mirifica, donde se sefialé por
primera vez que los medios deben usarse para
predicar lo que la instituciéon llama el “mensaje de
salvacion de las almas” (El Vaticano, 1963).

Adicionalmente, esta reflexidn se refiere al
derecho a la informaciéon de la ciudadania, a la
verdad en el uso de los medios de comunicacién y
ala creacion de una prensa genuinamente catélica
editada “.. con la intencién de formar, afirmar y
promover una opinién publica en consonancia
con el derecho natural y con la doctrinas y
preceptos catolicos” (El Vaticano, 1963). También,
el documento solicita leer y difundir la prensa
catdlica, al tiempo que exhorta a que se le brinde
apoyo a todo medio que divulgue el catolicismo
(El Vaticano, 1963).

A estas instrucciones para las instancias
regionales y nacionales del catolicismo le suman
dos drdenes especificas: que en todas partes se
constituyan oficinas nacionales para asuntos
relacionados con los medios y que se brinde

capacitaciéon sobre el uso de los mismos (El
Vaticano, 1963).

Posteriormente, Communio et Progreso
plantea principios de la iglesia para acercarse a
medios de comunicacién, al tiempo que explica
la relevancia del pluralismo, la honestidad y la
verdad en la informacién (El Vaticano, 1971).
Adicionalmente insiste en la necesidad de que
se abran agencias u oficinas de comunicacién
dirigidas por catolicos (El Vaticano, 1971).

Finalmente estd el escrito Aetatis Novae
sobre las comunicaciones sociales, donde la
Iglesia reconoce que las comunicaciones afectan
las percepciones de las personas porque forman
un entramado cada vez mas estrecho con la vida
cotidiana. El documento indica que la iglesia debe
seguir “desarrollando, manteniendoyfavoreciendo
sus propios instrumentos y programas catdlicos
de comunicaciones” y que estos abarcan la prensa
catdlica, la radio y la television catdlica, las oficinas
de informacién y relaciones publicas, asi como los
institutos para la formacion y la practica de los
medios de comunicacién (El Vaticano, 1992).

Como se evidencia, desde el siglo XX la
Iglesia Catdlica muestra preocupacién por los
medios electrénicos y crea un robusto cuerpo
de pensamiento donde presenta su posicidn,
filosofia y doctrina con respecto a estos medios.
Dicho cuerpo, emitido por distintas jerarquias,
revela una intencion de varias décadas de utilizar
los medios como herramientas para la difusién
del mensaje catélico. Para ello, se ha ordenado
financiar la formacién de sacerdotes y personas
interesadas en la temdtica, asi como fundar
medios catdlicos propios.

Los documentos también revelan que, en lo
tedrico, el catolicismo acuerpa principios politicos
ligados al Derecho Humano a la Comunicacién
como el pluralismo, la diversidad, el acceso y la
democratizacion de las informaciones. De una u
otra forma, ademas, las directrices estin cargadas
de una vision ética de la comunicacidén, donde la
verdad es un elemento central en todo contenido
que se produzca.

Ahora bien, en el caso del evangelismo la
dindmica es distinta. Las iglesias y autoridades
religiosas de esta denominaciéon no tienen una
autoridad central e incuestionable como sucede
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con el catolicismo y tampoco existe un érgano
o espacio internacional que direccione politica
y filoséficamente en materia de comunicacién
social. Lo que existen son una serie de cédigos
y principios, asi como una historia compartida
que permite, en cierta medida, realizar una
caracterizacion general de los mismos.

En la historia de los medios evangélicos los
telepredicadores tienen un papel fundamental
Este formato televisivo surgi6 en la década de los
cincuenta en Estados Unidos y alcanzé el éxito
internacional a finales de los ochenta, gracias
al conservadurismo internacional liderado por
Ronald Reagan, asi como al auge de las mega
iglesias neopentecostales del sur norteamericano
(Bivins, 2018; Fuentes Belgrave, 2019).

Este formato no solo tenia la finalidad de
evangelizar, también pretendia dar una presencia
mediatica positiva a esta religidn, algo que hasta el
momento no se lograba en los medios comerciales
(Quintero 1998). El formato de telepredicar
consiste en un pastor o persona ligada a la religion
evangélica dando una prédica, ya sea en un estudio
televisivo o en una iglesia. En dicha prédica se
refiere a temas de distinta indole, siempre desde
una perspectiva conservadora y, en algunos casos,
con el fin de obtener ganancias econémicas para
sostener financieramente la transmisién.

Los telepredicadores brindaron sustento
economico a los medios evangélicos, establecieron
lazos con el poder politico y ayudaron a formar
toda una constelaciéon de vocerias nacionales
de gran utilidad para la nueva derecha cristiana
(Cérdoba, 2014). Jimmy Swaggart, Jim Bakker y
Pat Robertson, por mencionar algunos nombres,
saltaron a la fama internacional, amasaron
fortunas multimillonarias y sentaron las bases de
una nueva forma de financiar las comunicaciones
evangélicas a partir de las donaciones y la fe de
las personas.

Una de las personas que consolid este
formato fue Pat Robertson, un ultraconservador
cristiano, ex aspirante presidencial republicano
y pastor homofébico que extendié su influencia
medidtica en 180 paises con su programa The
700 Club, que lleg6 a ser doblado en mas de 70
idiomas (Cafio, 1992; Redaccién, 2005). Ademas
de su programa, este telepredicador fund6 en

1961 la cadena Christian Broadcasting Network,
primera televisora evangélica de Estados Unidos
de América (CBN, 2019). Actualmente, esta
cadena forma parte de un emporio medidtico del
mismo nombre que se transmite en mas de 200
paises, trabaja en 122 idiomas y produce shows
televisivos, miniseries, programas radiofdénicos
y articulos para la nifiez, asi como literatura
evangélica (CBN, 2019).

Joel Osteen, también estadounidense, es
otro de los telepredicadores que han consolidado
la radiodifusién evangélica a nivel internacional.
Este pastor administra una iglesia con mas de
45 mil localidades y cuenta con su propio show
televisivo semanal con audiencias de mas de
siete millones de personas, solo en los Estados
Unidos (Duin, 2008). Al igual que Paterson,
Osteen utiliza la televisién para predicar un
mensaje ultraconservador y poco sensible a temas
relacionados con los Derechos Humanos.

Luego de su rotundo éxito en Estados
Unidos, este formato se extendié y se adaptd
a las caracteristicas propias de la regién
latinoamericana. En la década de los ochenta,
noventa y principios del siglo XXI, surgieron
canales de television y radioemisoras con
religiosos evangélicos haciendo prédicas sobre
distintos temas. En paises como Brasil, Guatemala,
Argentina o El Salvador, las iglesias pentecostales
comenzaron a tener éxito con este formato y se
extendieron en el espectro con nuevos canales y
propuestas televisivas (Miguel, 2015).

Ademads de la cantidad de canales, también
aumentaron la creatividad y el formato de difusién
de los mensajes evangélicos. Las propuestas
medidticas de esta religion incursionaron en
formatos que se podrian considerar “comerciales”
como los musicales, los programas juveniles y los
programas de opinién (Castro, 2018). Inclusive,
en muchos casos produjeron noticieros que
parecian “seculares” (Blake, 2005). Esto se hizo
con el fin de apostar no solo por lo religioso sino
por otro tipo de contenidos que permitieran una
identificacion con los distintos televidentes.

Sobre este punto de la programacion el caso
brasilefio es particular, pues revela un interés de
las iglesias evangélicas por ingresar de lleno a la
industria medidtica para competir por distintos
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publicos con distintos formatos. En ese pais, la
segunda televisora mas importante, Rede Record,
le pertenece al pastor de la Iglesia Universal del
Reino de Dios. En su horario estelar este canal
produce y emite telenovelas religiosas, cuyo guién
se basa en capitulos de la Biblia (Castro, 2018).

Otrotemaeselaspectoecondémico. Comose
indicd, el catolicismo tiene una jerarquia vertical,
asi como organizaciones de segundo o tercer nivel
debidamente coordinadas que financian oficinas
de comunicacién propias asi como medios
administrados por religiosos. A diferencia de la
Iglesia Catolica, los evangélicos apuestan por las
donaciones de los fieles. En Guatemala, gracias
a este mecanismo de financiamiento y a su
capacidad para lograr una cercania con el poder
politico, tres organizaciones evangélicas se han
logrado posicionar como los segundos actores de
dicho sistema medidtico, solo por detrds de las
empresas ligadas al conglomerado transnacional
Albavisién, del polémico mexicano Angel
Gonzélez (Conclusion, 2018).

Ahora bien, a pesar de que no existe una
sola institucién que direccione a los medios
religiosos evangélicos, existen distintos espacios
de articulacién que visibilizan la manera en que
esta religion se acerca a la tematica. Uno de
ellos es la Confederacion Iberoamericana de
Comunicadores y Medios Masivos Cristianos
(COICOM), instanciade coordinacién continental
creada en 1992.

Los medios evangélicos unidos en este
espacio, suscriben plenamente principios
cristianos relacionados con la autoridad de la
Biblia, la universalidad de Cristo, la evangelizacién
yotros principios confesionales. Ademds,adhieren
una serie de declaraciones sobre la politica que, en
sus versiones mas recientes, hablan abiertamente
de intervenir, tomar o dominar la educacién, la
economia, la familia y el gobierno (COICOM,
2019a; 2019b; 2019¢; 2019d)

Los medios y comunicadores de la
COICOM optan por la autorregulacion, al tiempo
que seiialan la obligacién de informar y guiar
a la opinién publica para que “tenga sustento
en la Verdad” (COICOM, 2019b). Ademas,
de la documentacién se desprende que los
comunicadores evangélicos adherentes de esta

organizacién visualizan los medios como una
herramienta para la evangelizacién masiva.

Las iglesias evangélicas no presentan un
cuerpo particular de pensamiento en lo que
respecta a medios de comunicacién. Mais bien
apuestan por ciertos cdigos y précticas similares,
que buscan no solo difundir de manera masiva la
religién evangélica, sino también experimentar
con distintos formatos como las telenovelas o
miniseries. Dicha exploraciéon en materia de
contenidos busca captar audiencias madas alld
de los evangélicos interesados en prédicas, con
el fin de aumentar su mercado, asi como su
poder econémico.

3.4 Radiografia de la fe mediatica: un
acercamiento a los medios religiosos

A continuacion, se presentan los resultados
de la caracterizaciéon de los medios religiosos
realizadas para este capitulo. La informacion se
presenta en dos subcapitulos.

Primero, se presenta un informe sobre la
cantidad de medios religiosos, su denominacién
general y especifica, asi como el grupo econdmico
de la comunicacién al que pertenecen y la forma
de financiamiento, entre otra informacion.

Segundo, se realiza un breve recorrido
en perspectiva histérica de los medios de
comunicacion catélicos y evangélicos.

3.4.1 Caracterizacion de los medios de
comunicacion religiosos

En Costa Rica se encuentran adjudicadas
182 frecuencias del espectro radioeléctrico para
radiodifusiéon sonora y televisiva abierta. De
estas, 41 frecuencias se utilizan para transmitir
contenido religioso. Especificamente, son 21
frecuencias radiofénicas y 20 televisivas que
corresponden al 22,5% del total de frecuencias
adjudicadas en el pais. Las 20 sefales televisivas
se ubican en la banda de UHE, mientras que las
frecuencias de radiodifusién sonora se ubican
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Tabla 3.1 Televisoras y radioemisoras religiosas segun frecuencia, tipo y banda de transmision

Nombre comercial Frecuencia espectro Medio Banda
Enlace TV Canal 23 TV UHF
Cristo Visién Canal 31 TV UHF
Enlace Juvenil Canal 35 TV UHF
Esperanza TV Canal 38 TV UHF
Telefides Canal 40 TV UHF
Enlace Digital Canal 43 TV UHF
SanJosé TV Canal 48 TV UHF
Bethel Canal 50 Canal 50 TV UHF
Telepaz Canal 52 TV UHF
Enlace Juvenil CR Canal 62 TV UHF
Radio Santa Clara 550AM Radio AM
Radio Maria 610AM Radio AM
BBN Radio 910AM Radio AM
Radio Fides 1040AM Radio AM
Radio Faro del Caribe 1080AM Radio AM
Radio Chorotega 1100AM Radio AM
Radio Nueva Diésesis de Limén 1140AM Radio AM
Radio Fe y Poder 1220AM Radio AM
Radio Emaus 1260AM Radio AM
Visién 1280AM Radio AM
Radio Sinai 1400AM Radio AM
Enlace 1540AM Radio AM
Radio Lira 88.7FM Radio M
Life FM 89.5FM Radio FM
Radio Fides 93.1FM Radio M
Faro del Caribe 97.1FM Radio EM
Stereo Vision 98.3FM Radio M
Radio Maria 100.7EFM Radio EM
Radio Sinai 103.9FM Radio M
Radio Pura Vida 106.3FM Radio EM
Uncién 106.7FM Radio M

Fuente: Elaboracién propia, 2019.
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12 en Amplitud Modulada (AM) y nueve en
Frecuencia Modulada (FM).

Por aspectos técnicos, en television
abierta analdgica es indispensable contar con
tres concesiones del espectro para obtener
cobertura nacional. Esto es asi porque una de
las frecuencias se utiliza para emitir una sefial
matriz o principal, mientras que las otras dos se
utilizan como frecuencias repetidoras. Es decir,
repiten o retransmiten la sefal principal en dreas
geograficas donde no tienen cobertura.

Si se retiran las frecuencias del espectro
que se utilizan para la retransmision, el resultado
es que existen 31 medios de comunicacién
televisivos o radiofénicos de caracter religioso,
abierto, gratuito y universal que emiten sus
sefnales por el espectro radioeléctrico (tabla 3.1,
pégina anterior). La caracterizacidn se concentra
en estos 31 medios porque, independientemente
de la cantidad de concesiones, esta es la cifra real

de sefales que pueden observar las personas que
residen en Costa Rica.

Los medios religiosos dividen su
denominaciéon principal entre las religiones
evangélica y catdlica (tabla 3.2). Existen 18 sefiales
evangélicas en el espectro radioeléctrico, lo que
representa el 58% del total de medios activos. Las
sefales catélicas son 12, lo que significa el 38% de
las radioemisoras y televisoras confesionales. En
total, estas dos denominaciones agrupan el 96%
de los medios de comunicacién. El panorama
lo completa Telepaz Canal 52, que representa al
Nuevo Movimiento Religioso (NMR). Sobre este
caso particular se vuelve mas adelante.

Los evangélicos son quienes tienen
mads presencia en el espectro. Si se considera
Unicamentela denominacidn evangélica, es posible
observar que estan en las tres bandas. El 33% de
su participacién se encuentra en la frecuencia FM,
el 27% se ubica en la frecuencia AM y el 38% de
su presencia activa estd en la television. Como

Tabla 3.2 Radioemisoras y televisoras religiosas, segun nombre, religion y tipo de medio

Religion AM FM TV*
Evangélica - BBN Radio (910AM) - Lira (88.7FM) - Enlace TV (Canal 23)
- Faro del Caribe - Life FM (89.5FM) - Cristo Vision (Canal 31)
(1080AM) - Faro del Caribe (98.3FM) - Enlace Juvenil (Canal 35)
- Fe y Poder (1020AM) - Stereo Visién (98.3FM) - Esperanza TV (Canal 38)
- Vision (1280AM) - Pura Vida (106.3FM) - Enlace Digital (Canal 43)
- Enlace (1540AM) - Uncién (106.7FM) - Bethel (Canal 50)
- Enlace Juvenil CR (Canal
62)
Catolica - Santa Clara (550AM) - Radio Fides (93.1FM) - Telefides (Canal 40)
- Radio Maria (610AM) - Radio Maria (100.7FM) - San José TV (Canal 48)
- Radio Fides (1040AM) - Sinai (103.9FM)
- Chorotega (1100AM)
- Didsesis Limoén
(1140AM)
- Emaus (1260AM)
- Sinai (1400AM)
Nuevo 0 0 - Telepaz (Canal 52)
Movimiento
Religioso

Fuente: Elaboracidén propia, 2019.
*Se excluyen frecuencias repetidoras.
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es visible, los evangélicos son los que cuentan
con mas frecuencias televisivas, con siete sefiales
en abierto funcionando actualmente. También
cuentan con su presencia mejor distribuida si se
compara con las sefiales catdlicas.

Por su parte, la religiéon catdlica tiene
su arraigo mayoritariamente en la radio (tabla
3.2). Si se consideran de manera exclusiva sus
iniciativas medidticas, es posible observar que
10 de sus 12 medios se ubican en las bandas
radiofdonicas. De estas 10, siete radioemisoras son
AM, mientras que tres transmiten actualmente en
FM. En estos casos, la mayoria de frecuencias se
encuentran adjudicadas a las temporalidades de
la Iglesia Catdlica o a la Conferencia Episcopal lo
que permite afirmar que existe un vinculo directo
con la jerarquia eclesidstica (Jiménez, 2018).

La clasificacién por denominacion
especifica es de utilidad para desagregar los
medios religiosos evangélicos (figura 3.1). Como
se explicd, no existe una sola iglesia evangelica
sino distintas denominaciones, credos y practicas
con diferencias histéricas, espirituales y filoséficas
(Prolades, 2014). Dicha separacién también aplica
para Costa Rica.

Si se realiza esta divisidn, se observa que
el 32% de los medios evangelicos son de caracter
pentecostal, seguido por el 19% de medios que
suscriben la denominacion bautista. En un tercer
lugar se encuentran los medios que responden al
adventismo con el 7%. El cuadro lo completa el
catolicismo y el nuevo movimiento religioso, que
siguen ocupando los mismos lugares.

Es importante realizar una anotacién
en torno a los medios pentecostales. Cuando
se realizo6 el contacto para conversar sobre
estos temas, las emisoras pentecostales no se
autonombraban como neopentecostales. Segin
comentaron en varias ocasiones, el término es
exclusivo de la politica, pero no aplica para los
medios de comunicacién.

Por esarazon, el 100% de los medios de dicha
denominacion especifica se clasifican segin su
autodenominaciéon. Evidentemente, esto dificulta
el andlisis detallado pues existen diferencias
claras y visibles entre el pentecostalismo y el

NMR
30
& Catélica,
Adventista Apostdlica
y Romana
Bautista

Pentecostal

Fuente: Elaboracién propia, 2019.

Figura 3.1 Medios de comunicacion religiosos,
segun denominacion especifica, 2019.

neopentecostalismo (Calderén y Zuaniga, 2018;
Frigeiro, 2010; Semdn, 2019).

A pesar de que existe diversidad entre las
religiones evangélicas, su agenda tematica es
similar. Su oposicién a la agenda de Derechos
Humanos, asi como su conservadurismo
en asuntos sociales varfa muy poco de una
denominacién especifica a otra. Si el anilisis
se realiza a nivel medidtico, se observa que
comparten una vision similar en muchos de
esos temas, como lo demuestra el grupo Enlace.
Esta empresa medidtica, que administra varios
canales de televisién, se autodenomina como
bautista, pero da cabida a pastores de distintas
denominaciones evangélicas dentro de su parrilla
de programacion.

El andlisis por grupo de comunicacién
también es relevante porque permite caracterizar
las senales religiosas considerando una perspectiva
de economia politica dela comunicacidn (Jiménez,
2018). Esta clasificacién brinda como resultado
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que la Conferencia Episcopal es el principal grupo
de comunicacién en el espectro radioléctrico
costarricense, con una presencia de un 39% con
respecto al total de medios analizados (figura
3.2). En orden descendente, le siguen la empresa
Enlace con un 16% y el Grupo Visién con un 10%.
Luego de ellos, se encuentran otras empresas que
tienen dos o una sefal, lo que representa el 6% y el
3% respectivamente.

Este predominio de la Iglesia Catdlica
se explica, fundamentalmente, en el hecho de
que administra sus comunicaciones de manera
centralizada. A pesar de que existen mds sefiales
evangelicas, las mismas se encuentran distribuidas
entre distintos grupos de comunicacién o
empresas individuales que, si bien comparten
cédigos, practicas y hasta acercamientos
periodisticos similares, tienen lineas editoriales,
administrativas y empresariales independientes.
En ese sentido, las autoridades catdlicas parten
con una ventaja, en tanto tienen mas posibilidades
de difundir una visién particular de un hecho por
mas plataformas de distribucion.

Adicionalmente, esta clasificacién permite
analizar cudles son los tipos de medios por los

Uncién

Life Medios

Adventistas del Sétimo Dia
Radio Casino

Red de Radiodifusion Biblica
Telepaz

Hope TV

Faro del Caribe

Movimiento Misionero Mundial
Grupo vision

Enlace

Conferencia Episcopal

0% 5% 10%

Fuente: Elaboracién propia, 2019.

que apuestan los distintos grupos empresariales
de la comunicacién. La Iglesia Catdlica, a través
de la Conferencia Episcopal, es el tnico actor
que tiene presencia en todo el espectro ya que
presenta inversiones en las tres bandas que son
objeto de estudio en este capitulo (tabla 3.3). Este
dato se debe leer en conjunto con el mencionado
previamente, donde se consigné a los evangélicos
como los que tenian una presencia integral. Si
se realiza esto, es posible afirmar que, si bien los
evangélicos tienen mdas peso cuantitativo y mas
presencia como denominacién general, es la
Iglesia Catolica la que tiene mas presencia como
actor individual.

Por su parte, la caracterizacién por
ubicacidon geografica revela que la mayoria de
medios religiosos se ubica fuera de San José. En
total, 21 de los 31 medios tienen sus estudios
o el origen de sus transmisiones en la ciudad
capital, lo que representa el 67%. Esto coincide
con otros estudios sobre concentraciéon en el
sistema medidtico costarricense que refieren
a la poca representatividad regional como una
de las problematicas a resolver, si se busca una

15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

Figura 3.2 Medios de comunicacion religiosos, segin grupo de comunicacion
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Tabla 3.3 Medios de comunicacion religiosos, segun grupo de comunicacion y banda

Grupo de comunicacion Radio AM Radio FM TV
Conferencia Episcopal 7 2 2
Enlace 2 0 4
Vision 1 2 0
Adventistas del Sétimo Dia 0 1 0
Faro del Caribe 1 1 0
Hope TV 0 0 0
Life Medios 0 1 0
Movimiento Misionero Mundial 0 0 2
Radio Casino 1 0 0
Red de Radiodifusién Biblica 1 0 0
Telepaz 0 0 1
Uncién 0 1 0

Fuente: Elaboracién propia, 2019.

democratizacion real en el acceso a los medios de
comunicacion (Fournier, Jiménez y Ochoa, 2018).

Los 10 medios que transmiten fuera de
San José son radiofénicos exclusivamente; seis
responden al catolicismo y los otros cuatro a
los evangélicos. Los que suscriben una linea
editorial catdlica son: Radio Santa Clara en San
Carlos (550AM), Radio Chorotega en Guanacaste
(1100AM), Radio Nueva Didcesis de Limén en
Limén (1140AM), Radio Emads en la Zona Sur
(1260) y Radio Sinai en Pérez Zeledén (1400AM
y 103.9FM). Mientras que las senales evangélicas
que se encuentran fuera de la capital son: Faro
del Caribe (1080AM y 97.1FM), Radio Fe y Poder
(1220AM), Radio Lira (88.7FM).

El estudio también indagé sobre la principal
fuente de financiamiento. En este aspecto, en
primer lugar, se encontré que 17 radioemisoras
y televisoras confesionales tienen como principal
fuente de financiamiento las donaciones, lo que
representa un 55% (tabla 3.4). En un segundo
lugar, se encuentra la publicidad, la cual brinda

sostenibilidad econémica a ocho de las iniciativas
mediatico-religiosas y que se traduce en un 26%.

En tercer lugar se encuentra una categoria
que se nombré como “eventos espirituales o
especiales”, la cual consiste en conciertos con
grupos religiosos o actividades publicas donde
se recolectan fondos entre sus audiencias. Este
tipo de mecanismo fue mencionado por cuatro
de los medios analizados. Finalmente, en dos de
los medios no se pudo obtener la informacidn,
porque no contestaron el teléfono registrado, o
porque no quisieron responder la consulta.

Con respecto al mecanismo de donaciones,
es importante hacer dos anotaciones. Primero, en
varios de los lugares se consulté por el mecanismo
principal, lo que significa que no necesariamente
es el tnico o exclusivo. De hecho, en varios de los
medios senalaron que si bien recibian donaciones,
también tenian un presupuesto propio. Este
senalamiento ocurrié fundamentalmente en
medios catdlicos dependientes de la Conferencia
Episcopal. Segundo, las formas de ejecutar las
donaciones variaban segtn el tipo de medio o su
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Tabla 3.4 Fuente de financiamiento en medios religiosos porcentual y nominal,
segun mecanismo principal de financianciamiento

Mecanismo principal Nominal Porcentual
Donaciones 17 55%
Publicidad 8 26%
Eventos espirituales 4 13%

Sin informaci6n 2 6%
Total 31 100%

Fuente: Elaboracién propia, 2019.

lugar de ubicacién. Mientras que unaradioemisora
como Faro del Caribe tiene en su pagina web un
sitio especifico para ofrendas mediante Internet y
con distintos tipos de tarjeta, sea débito o crédito,
hay otros medios que reciben las donaciones
unicamente de manera fisica.

3.4.2 Una relacion de larga data: iglesias y
medios en Costa Rica

Hechas estas caracterizaciones generales,
corresponde hacer anotaciones desde una
perspectiva histdrica sobre la relacion entre
los medios de comunicacién radiofénicos vy
televisivos y las organizaciones religiosas. Tras la
revision de los expedientes de los concesionarios
de frecuencias de radio y television, es posible
afirmar que el vinculo de las religiones con los
medios no constituye una novedad en el sistema
medidtico costarricense. Es una relaciéon de mds
de medio siglo, de larga data y duradera.

El rastreo permite indicar que hace 68 anos,
especificamente en 1952, se produjo la primera
transmision formal de una senal religiosa (tabla
3.5). Se traté de la radioemisora catélica Fides
(1040AM), que actualmente es la emisora oficial
de la Arquididcesis de San José (Fides, 2019). En
1957 entr6 al aire Faro del Caribe, que comenz6
a transmitir por la frecuencia 1080AM (Vargas,
1958). Esta radioemisora de corte evangélico
y asentada en el Atlantico costarricense no solo
fue el segundo medio electrénico religioso del
pais, sino que también fue la segunda emisora

evangélica en toda la region latinoamericana, solo
superada por la emisora ecuatoriana La Voz de los
Andes, que nacié en 1933 (Zuiiga, 2019).

A partir de este momento, comienzan
a surgir en las siguientes décadas una serie de
iniciativas religiosas tanto en radio como en
televisiéon. En la década de los sesenta, aparece
Emads y Sinai (Urbina, 1965; Emaus, 2019).
Ademds, se sumaron las sefales en frecuencia
modulada de Fides y Faro del Caribe. Enla década
siguiente, el Unico movimiento encontrado
fue el surgimiento de la sefial en FM de Sinai.
Hasta el momento, en estas tres décadas no
surge ningun tipo de televisora ligada a ninguna
organizacion religiosa u organizacién laica con
vocacion evangelizadora.

Esta situacién cambia en la década de los
ochenta, con el nacimiento de canales catdlicos y
evangélicos. En 1986 se adjudica la senal para el
Canal Enlace, fundado por el pastor Jonas Gonzélez
(Ferndndez, 1986). Este seria el primer paso de
una empresa que continuaria creciendo hasta
convertirse, en la actualidad, en una trasnacional
de la comunicacién con base en San José; la cual
produce y transmite contenido evangélico a mas
de 100 paises, en distintos idiomas, y que, en el
2005, lograba recolectar mas de 400 millones de
colones al afio en donaciones de las personas que
siguen sus transmisiones (Nacién, 2005).

Adicionalmente, en esta década surge el
canal 31 y una serie de radioemisoras en las dos
bandas existentes. Entre ellas: Chorotega, Santa
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Clara, Vision, Lira, Adventistas del Sétimo Dia
y Sendas de Vida. Las dos ultimas emisoras
mencionadas salieron del aire, la primera en 1991
y la segunda en el 2000.

En la década de los noventa surgié el Canal
Telefides, la primera apuesta del catolicismo por
administrar un proyecto televisivo de cobertura
nacional, con el fin de propagar su vision de mundo
en territorio costarricense. Es, hasta el momento,
la apuesta mds ambiciosa en materia televisiva del
catolicismo. A pesar de que actualmente el canal
se mantiene con donaciones y venta de publicidad,
no tiene ni el alcance ni el impacto de la empresa
Enlace, de corte evangélico.

En esta misma época nace Radio Maria de
Guadalupe, emisora que marcaria un parteaguas
en la historia de los medios religiosos del pais.
Fundada en 1999 por el polémico sacerdote
catolico Minor de Jestis Calvo y el empresario
Omar Chaves, esta senal radiofénica salié al aire
en la frecuencia 100.3 FM (Salazar, 2004). La

emisora logré altos niveles de audiencias que
permitieron que el sacerdote se convirtiera en
una figura de reconocimiento nacional, asi como
en un lider que lograba captar gran cantidad de
dinero en donaciones (Murillo, 2007).

El tema de las donaciones y el manejo
economico de la emisora fue motivo de
investigaciones periodisticas de distinta indole.
Sin embargo, fueron los reportajes del periodista
Parmenio Medina en su programa La Patada,
los que provocaron que el asunto culminara en
una polémica de envergadura nacional con la
intervencién de la Conferencia Episcopal en la
administracién de la radio (Rivera, 2001). El
problema se torné mayor cuando Parmenio
Medina fue asesinado, y se abrié una causa donde
se culpé directamente al sacerdote de ser el autor
intelectual junto con su socio comercial. Al final,
la emisora salié del aire, Calvo fue condenado
por estafa y su socio empresarial Omar Chaves

Tabla 3.5 Medios de comunicacion religiosos, segun década de surgimiento y tipo

Década RET T Television

1950-1960 Fides (1040AM), Faro del Caribe (1080AM)

1960-1970 Fides (93.1FM), Faro del Caribe (97.1FM),
Emats (1260AM), Sinai (1400AM)

1970-1980 Sinai (103.9FM)

1980-1990 Chorotega (1100AM), Santa Clara Enlace (Canal 23), Cristo Visién (Canal 31),
(550AM), Vision (1280AM), Lira (88.7FM), Enlace (Canal 43)*
Adventistas del Sétimo Dia (1540AM)*,
Sendas de Vida (89.9FM)*

1990-2000 Enlace (1540AM), Maria (100.3FM)* Telefides (Canal 40)

2000-2010 Life FM (89.5FM), BBN Radio (910AM), Enlace Juvenil (Canal 35), Enlace Juvenil CR
Nueva Didcesis de Limén (1140AM), Stereo | (Canal 63), Telepaz (Canal 52), Bethel (Canal
Vision (98.3FM), Maria (610AM), Uncién 50), Esperanza TV (Canal 38)
(106.7FM), La Negrita (1020AM)*, La Paz
del Dia (100.3EM)*

2010-2020 Pura Vida (106.3FM), Fe y Poder (1220AM), | SanJosé TV (Canal 48)
Maria (100.7FM), La Negrita (550AM)*

Fuente: Elaboracién propia, a partir de los expedientes de concesiones de SUTEL, 2019
*Medios religiosos que surgieron, pero que posteriormente se volvieron no religiosos
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fue encontrado culpable del asesinato de Medina
(Rivera, 2001).

El cierre de esta emisora coincidié con
el inicio del siglo XXI. En esta época, se crean
multiples medios religiosos, tanto evangélicos
como catolicos. Estos 10 primeros anos del nuevo
siglo son, junto con la década de los ochenta,
los mas productivos en términos de cantidad de
plataformas medidticas de corte religioso creadas
en el pais. En esta época surgieron ocho emisoras
y cinco canales de television.

Entre las televisoras religiosas que
surgieron en este periodo se encuentra Telepaz
Canal 52. Esta televisora fue fundada por la
Asociacién de Familias para la Paz Mundial y
comenzd sus transmisiones en 2003 (Si Cultura,
2019). Responde a la Iglesia de la Unificacion,
una denominacién surgida en Corea del Sur en
1954, que mezcla elementos del cristianismo, el
confusionismo y religiones autéctonas de Corea
(Brown, 2012).

Esta denominaciéon siempre ha estado
rodeada de polémica. Por ejemplo, sus ensefianzas
enfatizan en que la verdadera iluminacién puede
lograrse en parte a través del matrimonio (a
menudo arreglado) con otros miembros de la
iglesia (AFP, 2018). Ademads, le rinden culto a
su lider fundacional, el reverendo Sun Myung
Moon, fallecido en 2012, quien, ademas de guia
espiritual, fue un préspero comerciante de armas
internacional (Clarin, 1999).

En la década de los ochenta, el auge de esta
religion en Estados Unidos le generé enormes
ganancias financieras a sus lideres (Dunkel, 2018).
Estos ingresos le permitieron a la organizacién
crear un grupo empresarial, una red de televisién
y empresas ligadas al comercio de productos
marinos (Burton, 2018). Actualmente, y luego
de la muerte del fundador, la viuda Hak Ja Han
se convirtié6 en la lideresa de la congregaciéon
(Vazquez, 2018). Como se puede notar, de todos
los canales y radioemisoras religiosas, Telepaz
Canal 52 es la propuesta mediatica mas particular
por su adscripcion religiosa.

Finalmente, en la década 2010-2020
los movimientos en el espectro de los medios
religiosos son relativamente pocos. Se abrié una
televisora y cuatro emisoras: Pura Vida, Fe y poder,

Radio Maria y la Negrita. De las radioemisoras, la
ultima dejé de emitirse, mientras que con Radio
Maria hubo un intento de recuperar el nombre de
la empresa del sacerdote Minor Calvo, pero con
otra administracién.

3.5 Reflexiones finales

La descripcién del escenario medidtico-
religioso, asi como de la caracterizacion histérica
realizada, permite enumerar una serie de
reflexiones sobre las televisoras y radioemisoras
que tienen lineas editoriales adscritas a una
religién particular. Primero, se debe senalar que
los medios religiosos son actores relevantes en el
sistema medidtico general de Costa Rica, sobre los
que se debe indagar més. Los datos revelan que su
presencia es del 22%, superando a las iniciativas
medidticas piblicas o del sector estatal, asi como a
las propuestas regionales de televisién comercial.

Este estudio es un primer acercamiento a
un terreno que todavia tiene mas potencialidades
de investigacién. Se debe conocer mas en detalle
el funcionamiento de los medios religiosos, sus
estructuras y sus relaciones politico-econdémicas
con las élites politicas de Costa Rica. De igual
forma, se hace pertinente profundizar en su
programacion, el tipo de contenido que producen
y las audiencias, asi como en otras iniciativas
que en esta investigacién, por motivo de tiempo,
espacio y capacidad, se dejaron por fuera, por
ejemplo los medios escritos y digitales.

Segundo, la caracterizacién general sobre
el panorama en Costa Rica permite concluir que
estamos en un escenario de disputa mediatica
entre la religion catélica y la religion evangélica. Si
bien las iglesias evangélicas tienen mas frecuencias
del espectro radioeléctrico concesionadas, es la
Iglesia Catdlica el actor particular con mas sefnales
en activo. Esto le brinda una posicion de ventaja
y beneficio con respecto a las otras religiones
analizadas, en tanto se trata de un solo actor
juridico y politico administrando varias lineas
editoriales de manera centralizada y coordinada.

Tercero, el escenario de los medios
de comunicacién religiosos se encuentra
concentrado en dos religiones: el catolicismo
y las iglesias evangelicas las cuales manejan el
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96% de las emisoras y televisoras de cardcter
confesional de Costa Rica, coincidiendo con los
niveles de adhesion de estas dos denominaciones
en la poblacién del pais. En un tercer lugar, se
encuentra una iglesia que ha sido criticada por su
defensa del uso de las armas y sus creencias sobre
la familia.

Este punto es particularmente relevante
por sus implicaciones en términos de libertad de
expresion y derecho a la comunicacién. Estudios
sobre concentracién previamente realizados
(Jiménez, 2018; Prosic, 2009; Fournier, Jiménez y
Ochoa, 2018) sefialan que el escenario medidtico
nacional se encuentra concentrado en términos
territoriales, de propiedad y en términos de
diversidad de contenido. A esos tipos de
concentracion se le debe agregar, adicionalmente,
la concentracién en cuanto a denominaciones
religiosas dentro de los medios confesionales.

Cuarto, el estudio confirma que el
crecimiento social del pentecostalismo en las
adhesionesespirituales tiene sureflejo en el sistema
medidtico costarricense. Los medios identificados
con esta denominacién especifica son mayoria
dentro de las emisoras y televisoras evangélicas.
Dicha informacion es revelante porque visibiliza
una poderosa herramienta de divulgaciéon de
ideas de este movimiento espiritual que, como se
menciond, tiene expresiones politico-partidarias
concretas (Zaniga, 2019). Los niveles de alcance
y las formas de comunicacidn especificas de estos
medios pentecostales deben ser motivo de un
analisis mds profundo en futuras investigaciones.

Quinto, se confirma que, en Costa Rica,
la relacién entre medios de comununicacién y
religiones no es algo nuevo. Existen vinculos entre
emisoras radiofénicas y organizaciones religiosas
desde mediados del siglo XX las cuales se han ido
fortaleciendo y han permitido crear un ecosistema
mediatico particular dentro del escenario general

de los medios en Costa Rica. Dicho ecosositema
medidtico-religioso ha crecido desde la década de
los cincuenta, y se constituye actualmente en un
actor de relevancia cuando se discute acerca de
los medios de comunicacién.

Sobre este punto, es particularmente
importante anotar que la “conversiéon” de un
medio comercial a un medio religioso parece que
es permanente. Sise mira con detalle, son pocos
los medios de comunicacién confesionales que
regresan a ser comerciales. Al parecer, cuando
un medio comienza a transmitir programacién
religiosaoevangelizadora,encuentrasostenibilidad
econdmica o un nicho de audiencia que le permite
continuar existiendo, ya sea mediante donaciones
o venta de publicidad comercial.

Sexto, es importante anotar que este
estudio exploratorio permite visualizar otras
lineas de investigacidn con respecto a los medios
de comunicacién religiosos. Una particularmente
relevante tiene que ver con la programacién y
los contenidos de cada una de estas iniciativas.
Investigar sobre qué comunican, como y en qué
formato, permitiria tener una mayor claridad
sobre los mecanismos de divulgacion que utilizan
las organizaciones religiosas en el siglo XXI para
buscar adherentes o mantener los fieles que
ya tienen.

De igual forma, se debe investigar sobre
el vinculo que existe entre estas organizaciones
y las personas creyentes, para indagar si estos
perciben a los medios religiosos como fuentes
fidedignas de informacién en otros temas ajenos
a los espirituales o si, por el contrario, Gnicamente
se acercan a ellos para practicar u observar algin
culto religioso particular. Para ello, es necesario
no solamente investigar la documentacidn oficial
sino también aplicar instrumentos metodolégicos
que permitan conocer la percepcién de las
personas practicantes. 1
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